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Resumo: Este artigo analisa a produgdo académica sobre jornalismo econdmico no Brasil, com foco nas teses e
dissertagdes defendidas nos programas de poés-graduagdo em Comunicacdo entre os anos de 2019 e 2023. A
pesquisa teve como objetivo mapear estudos em jornalismo econdmico no pais, identificando tematicas
recorrentes, abordagens tedricas e metodologicas, bem como a distribuicdo geografica dos estudos. A metodologia
utilizada foi o Estado da Arte, com levantamento de dados no Banco de Teses e Dissertagdes da Capes. Foram
identificados 34 trabalhos que abordam direta ou indiretamente o jornalismo econdmico. A regido Sudeste
concentra o maior niimero de pesquisas (18), com destaque para Sao Paulo (10) e Rio de Janeiro (8). A regido
Norte apresenta cinco estudos, todos oriundos do Tocantins. No Nordeste, foram encontrados sete trabalhos, sendo
quatro no Piaui, dois em Pernambuco e um em Sergipe. A regido Sul registrou trés producdes, com duas no Rio
Grande do Sul e uma no Parana. Ja a regido Centro-Oeste aparece com apenas uma dissertagdo, vinda de Goiés.
Os resultados apontam para uma concentragao regional e um crescimento gradual do interesse académico pelo
tema, embora ainda limitado. A andlise reforca a necessidade de ampliagdo e diversificagdo dos estudos sobre
jornalismo econdmico no cenario brasileiro
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MAPPING OF ACADEMIC PRODUCTION ON ECONOMIC JOURNALISM IN
BRAZIL (2019-2023)

Abstract: This article analyzes academic production on economic journalism in Brazil, focusing on theses and
dissertations defended in graduate programs in Communication between 2019 and 2023. The study aimed to map
research on economic journalism in the country, identifying recurring themes, theoretical and methodological
approaches, as well as the geographic distribution of the studies. The methodology used was the State of the Art,
with data collected from the CAPES Theses and Dissertations Database. A total of 34 studies that directly or
indirectly address economic journalism were identified. The Southeast region concentrates the highest number of
studies (18), with Sdo Paulo (10) and Rio de Janeiro (8) standing out. The North region presents five studies, all
from Tocantins. In the Northeast, seven works were found—four from Piaui, two from Pernambuco, and one from
Sergipe. The South region registered three studies, two from Rio Grande do Sul and one from Parana. The Center-
West appears with only one dissertation, from Goias. The results indicate regional concentration and a gradual
growth of academic interest in the topic, although it remains limited. The analysis reinforces the need to expand
and diversify research on economic journalism in the Brazilian context..
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INTRODUCAO

O jornalismo econdmico desempenha um papel importante na compreensdo e
disseminagdo de informagdes sobre o funcionamento das economias locais e globais. No Brasil,
esse campo especifico do jornalismo tem se especializado e evoluido ao longo do tempo,
refletindo mudangas nas praticas jornalisticas, nas demandas da sociedade e nas dinamicas

econdmicas, conforme abordado por autores como Kucinski (1996), Loureiro (1997), Quintao
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(1987) e Puliti (2013). Apesar da crescente importancia dessa especializagdo, a literatura sobre
o jornalismo econdmico no Brasil, especialmente na regido Centro-Oeste, ainda ¢ limitada.

A regido Centro-Oeste do Brasil, composta pelos estados de Goias, Mato Grosso, Mato
Grosso do Sul e pelo Distrito Federal, onde se localiza a capital do pais, Brasilia, apresenta uma
economia diversificada, com destaque para a agropecudria. Este setor ¢ responsavel por uma
parcela significativa da producdo nacional de grios, especialmente soja e milho, além da
pecuaria de corte. Entretanto, o jornalismo econdmico na regido enfrenta lacunas consideraveis.
A cobertura tende a se concentrar em temas como mercado agricola, exportacdes de
commodities, politicas publicas para o setor e os impactos econdomicos de questdes ambientais,
como o desmatamento do Cerrado e do Pantanal.

Apesar de Brasilia abrigar as filiais de importantes veiculos de comunicagdo, tanto
nacionais quanto regionais, € concentrar uma parte significativa do mercado de assessorias de
imprensa ¢ do jornalismo corporativo, especialmente no setor publico, analises empiricas
indicam que a 4rea enfrenta desafios em se tratando de jornalismo econdmico em sua esséncia.

O Centro-Oeste, embora se destaque em setores estratégicos para a economia nacional,
como o agronegdcio, ainda ndo possui um jornalismo econdmico com a mesma visibilidade dos
cadernos especializados nas regides Sudeste, especialmente nos grandes polos econdmicos do
Rio de Janeiro e de Sao Paulo. Essa analise busca explorar as razdes pelas quais o jornalismo
econdmico na regido nao ganha destaque proporcional a relevancia econdmica da area. Como
resultado, a producdo de contetido especifico e aprofundado sobre as dindmicas econdmicas do
Centro-Oeste ¢ frequentemente limitada, sendo amplamente complementada por agéncias de
noticias nacionais.

Com base no contexto apresentado, a metodologia adotada neste estudo ¢ a do estado
da arte, que consiste em identificar, reunir a producao cientifica existente sobre determinado
tema — neste caso, o jornalismo econdmico. Essa abordagem permite compreender o percurso
teorico e metodoldgico ja trilhado por outros pesquisadores, evidenciar lacunas do
conhecimento e apontar possiveis caminhos para futuras investigagdes, especialmente em
regides ainda pouco exploradas, como o Centro-Oeste brasileiro. Para tanto, foi realizada uma
busca no catalogo de teses e dissertacdes da Capes no periodo de 2019 a 2023 (representando
os ultimos cinco anos). Como resultado, foram identificadas 29 dissertacdes de mestrado e seis

teses de doutorado.
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O JORNALISMO ECONOMICO E O JORNALISTA

O jornalismo econdmico desempenha um importante papel na sociedade
contemporanea, especialmente em um contexto de globalizacao e crescente interdependéncia
econdmica. Ao proporcionar informagdes relacionadas a mercados, politicas econdmicas e
tendéncias financeiras, ele ajuda a formar a opinido publica, influencia decisdes politicas e de
investimento, promove a transparéncia e a responsabilidade no setor empresarial. Segundo
Bourdieu (1997), o jornalismo, em geral, tem o poder de construir a realidade social por meio
de sua capacidade de selecionar e dar énfase a determinados aspectos da vida, e nas questdes
econdmicas nao ¢ diferente. Para o autor, nesse sentido, o jornalismo econdmico ndo apenas
reporta fatos, mas também molda percepgdes e compreensdes sobre a economia.

Puliti (2013) destaca que, historicamente, a cobertura jornalistica sobre economia no
Brasil evoluiu de uma abordagem restrita e especializada para uma ampla cobertura que se
tornou parte integrante da agenda midiatica nacional. Essa mudanca reflete ndo apenas a
estabilizacdo econdmica pds-Plano Real, mas também uma crescente demanda por informagodes
econdmicas precisas e relevantes. De acordo com o autor, a expansao das editorias de economia
e a especializagdo de jornalistas nessa area indicam um reconhecimento da importancia de um
jornalismo econdmico robusto para o entendimento publico das complexas dinamicas
econdmicas.

Quintdo (1987) argumenta que o jornalismo econdmico tem caracteristicas Uinicas que
o distinguem de outras formas de jornalismo, como o uso de linguagem técnica e especializada,
que pode ser desafiadora para o publico em geral. Esse tipo de jornalismo requer um
conhecimento especifico, dado o seu papel na traducao de informagdes econdmicas complexas
para uma audiéncia mais ampla, o que reforca a necessidade de trabalhar as informagdes para
que elas sejam apresentadas ao publico em uma linguagem acessivel e de facil entendimento.
Com a expansdo das informagdes financeiras e o aumento do niimero de leitores interessados
em temas econdmicos, esse tipo de jornalismo desempenha um papel central na mediac¢ao entre
o mundo financeiro e o publico em geral.

Pereira (2020) aborda o tema quando situa os jornalistas e o mundo social. De acordo
com ele, seguindo a ldgica de Strauss (1964), um mundo social ¢ frequentemente marcado por
discussoes sobre a legitimidade de seus membros, por isso ¢ essencial examinar como tais
debates refletem os mecanismos de reconhecimento e a atribui¢ao de status a determinadas

atividades dentro de um ambiente social. Essa ldgica ¢ igualmente pertinente ao campo do

jornalismo.
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O jornalismo, tradicionalmente entendido como a busca pela verdade dos fatos, tem sido
alvo de debates filosoficos sobre a natureza da verdade e a objetividade. Segundo o grupo Globo
(2024), essa visao classica foi prejudicada por essas discussdes. Em vez de se entender a
atividade jornalistica como uma busca por uma verdade absoluta, sugere-se que seja encarada
como um processo que gera conhecimento inicial, o qual é aprimorado ao longo do tempo por
meio de reportagens analiticas e estudos historicos. Essa abordagem visa reduzir mal-
entendidos e reconhecer as limitagdes envolvidas na procura pela verdade (Definicdo de
Jornalismo, Globo, Online, 2024).

Nesse contexto, o jornalismo econdmico se destaca como uma especializagdo que visa
informar sobre fatos e temas relacionados a economia e finangas. Hall e al. (1999) enfatizam
que as noticias sao o resultado de um processo complexo de selecao e interpretacao de eventos,
0 que se aplica também ao jornalismo econdmico. Segundo Kucinski (1996), este tipo de
jornalismo nao se foca apenas em eventos isolados, mas em como estes se encaixam em um
processo econdmico dindmico. No entanto, o autor destaca um conflito inerente entre a
necessidade de fornecer informacdes isentas e a proximidade com a logica do capitalismo, visto
que as empresas jornalisticas sdo voltadas ao lucro. Kucinski (1996) também aponta para uma
tensdo central enfrentada pelos jornalistas econdmicos: a precariedade das teorias econdomicas
e a influéncia ideoldgica destas teorias, colocando o jornalista em um dilema ao tentar informar
de maneira objetiva sobre questdes complexas e muitas vezes contraditorias. Loureiro (1997)
complementa esta visdo ao discutir a transformag¢do do conhecimento econdmico em um
recurso politico, intensificando as disputas entre diferentes grupos de economistas.

Quintao (1987, p. 168) define o jornalismo econdmico como aquele que adota uma
linguagem especializada, introduzindo no discurso noticioso termos académicos, tecnicismos,
neologismos, siglas e graficos, tornando os textos herméticos e exigindo jornalistas
especialmente treinados em economia. Segundo o mesmo autor, esse tipo de jornalismo mostra
a relevancia publica dos fatos econdmicos. Segundo Kucinski (1996), para que episodios
econdmicos sejam compreendidos, eles devem ser analisados & luz de processos e relagdes
econdmicas mais amplas e frequentemente conflitantes (Kucinski, 1996, p. 21).

A histoéria do jornalismo econdmico no Brasil remonta ao século XIX, quando o jornal
O Commercio, sediado no Rio de Janeiro, foi o primeiro veiculo nacional a dedicar-se a
cobertura econOmica. Até a primeira metade do século XX, havia poucas publicacdes

especializadas em economia, com um marco significativo sendo o surgimento da Gazeta
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Mercantil em 1920, inicialmente como um boletim diario de informacdes econdmicas ¢
financeiras. De propriedade de Pietro Pardini, o boletim foi adquirido em 1934 pela familia
Levy, transformando-se na Gazeta Mercantil, Comercial, Industrial e Financeira, tornando-se
uma das grandes escolas de formagao pratica em jornalismo econdémico no Brasil (Puliti, 2013).

No governo de Fernando Henrique Cardoso, os conteidos jornalisticos comegaram a
enfatizar questdes financeiras, um desdobramento da estabilizacdo econdmica proporcionada
pelo Plano Real. Anteriormente, o foco da cobertura jornalistica era predominantemente
politico, e as matérias sobre economia eram timidas, ocupando pouco espaco nas publicagoes.
Com a nova estabilidade econdmica, as editorias de economia expandiram sua presenca, com
0 noticidrio concentrando-se no comportamento da bolsa, nas flutuacdes do dolar e nos juros.
As noticias de negdcios evoluiram de estratégias empresariais para a divulgagdo de lucros das
empresas de capital aberto, permitindo que os novos acionistas acompanhassem seus
investimentos (Puliti, 2013, p. 47).

O jornalismo econdmico no Brasil ¢ relativamente recente, tendo se desenvolvido
significativamente a partir da década de 1960, durante o regime militar. Antes disso, o foco
estava predominantemente na politica e em temas agricolas, com uma abordagem mais
financeira e comercial (Puliti, 2013; Abreu e Weltman, 2006).

O mesmo autor informa que foi na década de 1920 que o Brasil viu nascer a Gazeta
Mercantil, cujas paginas eram preenchidas com noticias de mercados, empresas e cotagoes.
Influenciados pelo momento, os jornais Folha de Sdo Paulo e O Estado de Sdo Paulo
comecaram a incluir colunas econdmicas em suas publicacdes. Na década de 1930, essas
colunas se destacaram, principalmente pelas pautas voltadas para o mercado de café, atendendo
mais aos interesses dos cafeicultores do que aos dos empresarios.

No inicio do século XX, O Estado de Sdo Paulo contratou o jornalista alemao Frederico
Heller, doutor em Economia pela Universidade de Leipzig, seguido pelos franceses Gilles
Lapouge e Roberto Appy, que langaram o Suplemento Comercial e Industrial de O Estado de
S. Paulo. Posteriormente, a Folha de Sao Paulo sistematizou seus reporteres, criando uma
cobertura exclusiva de economia. Entretanto, até meados da década de 1950, a cobertura
econdmica no Brasil era mais focada no colunismo do que no noticiario propriamente dito.

No final da década de 1950, veiculos como O Jornal, Diario Carioca, Didrio de
Noticias, Ultima Hora e Tribuna da Imprensa consolidaram suas colunas de economia, mas foi

na década de 1960 que a cobertura econdmica comegou a firmar suas caracteristicas.

Supervisdo da Area de Pesquisa Cientifica — SAPC Revista Anhanguera

unigoias.com e 0800 605 9003 Jan/Jun - 2075
Av. Jodo Candido de Oliveira, 115 — Cidade Jardim — Goiania — Goias * 74423-115
Ano 26 - n® |- e005



&HUNIGOIAS I

CENTRO UNIVERSITARIO DE GOIAS

REVISTA ANHANGUERA - ISSN 1519-423X

Na sociedade contemporanea, marcada pela midiatizacdo e globalizagdo, o jornalismo
desempenha um papel crucial na formagdo da opinido publica e na dissemina¢do de poder
econdmico (Sodré, 2002; Bourdieu, 1989). Traquina (2004) descreve o jornalismo como um
servico publico essencial para o exercicio dos direitos democraticos dos cidadaos, enfatizando
sua funcdo de revelar a verdade e possibilitar o debate publico. McCombs e Shaw (2000)
afirmam que o jornalismo tem o potencial de direcionar a opinido publica sobre determinados
assuntos, reforcando sua influéncia na percep¢do e no entendimento de questdes sociais €

econOmicas.

PERSPECTIVA METODOLOGICA

A presente pesquisa adota a metodologia de estado da arte com o objetivo de mapear
e analisar a producdo académica recente sobre o tema do jornalismo econdmico no Brasil. Para
tanto, foi realizada uma busca sistematizada no Catalogo de Teses e Dissertacdes da Capes,
utilizando filtros especificos para refinar os resultados. Os critérios de sele¢do incluiram: nivel
de ensino (Mestrado e Doutorado), recorte temporal de 2019 a 2023 (abrangendo cinco anos),
grande 4rea do conhecimento (Ciéncias Sociais Aplicadas), area de conhecimento
(Comunicagdo), area de avaliagdo (Comunicacdo e Informagdo) e areas de concentragdo
relacionadas (Comunicacdo Social, Comunicacdo ¢ Midia Social, e Comunica¢do). Também
foram considerados os programas de pos-graduacdo com os nomes "Comunicagdo" e
"Comunicacdo e Sociedade", sendo utilizada a expressdo “jornalismo econdmico” como
palavra-chave central para a busca.

Como resultado, foram identificadas 29 dissertacdes de mestrado e seis teses de doutorado
que atendiam aos critérios estabelecidos. A etapa seguinte da andlise concentrou-se na leitura
dos titulos e dos resumos dos trabalhos, o que permitiu uma triagem preliminar do conteudo
mais relevante para os objetivos do estudo. Essa abordagem metodoldgica visa construir um
panorama das principais abordagens, tendéncias teodricas e lacunas investigativas sobre
jornalismo econdmico no campo da comunicagdo, contribuindo para a compreensdo da

evolucdo e da especializagao desse nicho jornalistico no meio académico nacional.

O ESTADO DA ARTE
Com o objetivo de compreender a distribuicao geografica da produgdo académica sobre
jornalismo econdmico no Brasil, realizou-se um mapeamento regional dos estudos disponiveis,

considerando suas origens institucionais e a natureza dos trabalhos desenvolvidos. Para isso,
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analisamos a origem dos estudos, que foram agrupados entre dissertagdes e teses. Na regido
Sudeste, destacam-se 10 trabalhos oriundos de Sdo Paulo € 8 do Rio de Janeiro, totalizando 18
estudos. A regido Norte contribui com 5 teses, todas do Tocantins. O Nordeste apresenta 7
trabalhos, sendo 4 do Piaui, 2 de Pernambuco e 1 de Sergipe. Na regido Sul, encontramos 3
teses, com 2 do Rio Grande do Sul e 1 do Parana. Por fim, a regido Centro-Oeste apresenta uma
unica dissertagdo, oriunda de Goias, totalizando 1 trabalho.

E perceptivel uma caréncia de estudos sobre o tema na regido Centro-Oeste. O unico
material disponivel sobre o tema na regido ¢ de autoria de William de Aratjo e aborda o tema
"Jornalismo infracidaddo: a incomunicabilidade como vetor do jornalismo econdémico na
cobertura da Lava Jato pela Folha", sendo uma dissertagdo de mestrado em Comunicagao pela
Universidade Federal de Goiés.

Ao categorizar os estudos, observam-se temas recorrentes. Em primeiro lugar, a
cobertura econdmica, com titulos que tratam de temas como inflacao, reformas econémicas e
politicas fiscais, como "A inflagdo no jornalismo de economia do jornal Valor Econdmico" e
"O jornalismo econdmico e a cobertura da Previdéncia". Em segundo, o jornalismo digital, que
analisa o impacto das midias digitais e a transformacao do jornalismo, incluindo a relagcdo com
novas plataformas. Exemplos incluem "Jornalismo nativo digital brasileiro e novos arranjos
econdmicos" e "A redacgdo virtual e as rotinas produtivas nos novos arranjos economicos".

Além desses, também ¢ possivel identificar abordagens que tratam das praticas
profissionais dos jornalistas econdmicos, investigando os critérios de noticiabilidade, as fontes
recorrentes e as estratégias discursivas utilizadas na produgdo de contetido especializado.
Alguns estudos se debrugam sobre os desafios éticos e a pressdo do mercado financeiro na
construgdo das narrativas econdmicas. Outros analisam a presenc¢a de um viés tecnocratico nas
coberturas, que muitas vezes invisibiliza o impacto social das decisdes econdmicas noticiadas.
Observa-se ainda um interesse crescente por investigacdes que relacionam o jornalismo
econdmico com a educacdo midiatica, evidenciando o papel da imprensa na formagdao da
opinido publica sobre temas de alta complexidade.

O terceiro tema refere-se a ética e qualidade no jornalismo, abordando questdes como
desinformacao e checagem de fatos, com exemplos como "Desinformagao: a intencionalidade
de enganar como forma de obteng¢do de lucro" e "A (re)invengdo da checagem dos fatos". Em
quarto lugar, os impactos sociais sdo analisados, observando como o jornalismo econdmico

afeta diferentes comunidades e grupos sociais, com titulos como "Comunidades carentes e a
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jornalismo econdmico local".

Outro tema relevante ¢ o das narrativas e estéticas, explorando as narrativas utilizadas
no jornalismo econdmico e suas implicagdes, como em "Narrativa econdmica no YouTube" e
"Jornalismo de qualidade na Terceira Revolu¢do Industrial". Por fim, as relagdes entre
jornalismo e politica sdo discutidas, incluindo a cobertura de escandalos e eventos politicos,
com exemplos como "Jornalismo infracidadao: a incomunicabilidade como vetor do jornalismo
econdmico na cobertura da Lava Jato" e "A cobertura do BNDES nos governos FHC e Lula".

Ao buscar compreender de que forma esses estudos podem trabalhar a identidade dos
jornalistas, encontraram-se trés relevantes pesquisas. A primeira ¢ "Reconfigura¢do dos polos
ideologico e econdmico: experiéncias de profissionais em tempos de jornalismo pds-industrial
no Brasil", de Nicholle Ferreira Murmel Liali, que examina como as mudangas na industria do
jornalismo afetam a identidade e as praticas dos jornalistas, especialmente em um ambiente de
transformagdo digital e economica. A segunda, "Jornalismo de dados abertos: método,
evidéncia e transparéncia nas rotinas produtivas no Brasil e na Inglaterra", de Claudia Miranda
Rodrigues, foca no jornalismo de dados, tocando na identidade do jornalista em relacdo a
transparéncia e a responsabilidade na producao de noticias. Por fim, "Empreendedorismo: uma
analise por meio do jornalismo econdmico", de Robson Sales de Azevedo Junior, aborda como
a identidade do jornalista economico ¢ moldada pelas demandas do empreendedorismo e pela
necessidade de adaptacdo as novas praticas de mercado, sendo uma tese da regido Sul e outra
do Sudeste.

A andlise das metodologias utilizadas nos estudos sobre jornalismo econdmico revela
uma diversidade de abordagem. A maioria dos trabalhos adota metodologias qualitativas entre
elas, destacam-se as entrevistas, que sdo frequentemente realizadas com jornalistas, editores e
outros profissionais da area para entender suas percep¢des e experiéncias em relagdo ao
jornalismo economico. A analise de conteiido também é uma metodologia presente, onde os
pesquisadores examinam artigos e reportagens, investigando como os temas econdmicos sao
abordados, a linguagem utilizada e a presenca de dados, além da construcdo de diferentes
narrativas. Estudos de caso sdo outra pratica recorrente, focando em coberturas especificas,
como a reforma da Previdéncia ou escandalos econdmicos, proporcionando uma visao
detalhada das praticas e desafios enfrentados pelos jornalistas.

Embora menos frequente, a abordagem quantitativa também aparece em algumas

pesquisas. Pesquisas de opinido, por exemplo, sdo utilizadas para avaliar a percepgao do publico
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em relacdo ao jornalismo econdmico e suas fontes de informagao, ajudando a entender como

as audiéncias recebem e interpretam as noticias. Além disso, as andlise sdo encontradas para
examinar tendéncias, como a frequéncia de cobertura de determinados temas econdmicos ao
longo do tempo em diferentes veiculos de comunicagao.

A abordagem mista também ¢ encontrada, combinando métodos qualitativos e
quantitativos. Isso pode envolver a realizacdo de entrevistas para identificar temas relevantes,
seguidas pela aplicacao de questionarios para medir a prevaléncia desses temas entre um grupo

maior de jornalistas ou leitores.

CONSIDERACOES FINAIS

O Centro-Oeste brasileiro ¢ uma regido que abrange quatro estados: Goids, Mato
Grosso, Mato Grosso do Sul e o Distrito Federal, onde se encontra a capital do pais, Brasilia.
Essa regido ¢ caracterizada por uma economia diversificada, destacando-se especialmente na
agropecuaria, que ¢ fundamental para a producdo nacional de graos, como soja ¢ milho, além
da pecuaria de corte. O Centro-Oeste também se destaca por suas vastas extensdes de terras e
uma rica biodiversidade, abrigando biomas como o Cerrado e o Pantanal, que sdo ecossistemas
essenciais. Apesar de seu potencial econdmico significativo, a regido enfrenta desafios, em se
tratando de jornalismo especifico econdmico.

Apbs a realizagdo da andlise do estado da arte sobre o jornalismo econdmico no Brasil
percebe-se que a mesma revela um campo em expansdo, mas ainda marcado por assimetrias
regionais significativas. A predominancia de produgdes académicas concentradas nas regioes
Sudeste e Nordeste evidencia um desequilibrio que precisa ser enfrentado para uma
compreensdo mais ampla e diversa da pratica jornalistica no pais. A escassez de pesquisas no
Centro-Oeste, especialmente diante da relevancia econdmica da regido — com forte presenca
do agronegdcio, politicas publicas e dinamicas proprias de desenvolvimento —, aponta para
uma lacuna que merece ser preenchida.

A especializacdo em jornalismo econdmico tem se mostrado cada vez mais necessaria,
considerando os desafios contemporaneos relacionados & economia global, as politicas fiscais
e as transformacdes tecnoldgicas nos meios de producdo e difusdo da informagdo. Os estudos
levantados indicam uma preocupagdo crescente com a ética jornalistica, a complexidade das
fontes, o viés tecnocratico e o papel da imprensa na mediagdo entre os interesses do mercado e

o direito a informacao acessivel e de qualidade.
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Nesse sentido, este trabalho contribui ao mapear e refletir criticamente sobre a produgao
académica recente, chamando atenc¢do para a necessidade de incentivar estudos voltados a
regides pouco exploradas, como o Centro-Oeste. A escassez de produgdes locais pode refletir
ndo apenas a concentragdo dos centros de pesquisa, mas também a invisibilidade de
determinadas agendas econdmicas na cobertura jornalistica nacional. Ampliar esse escopo
significa fortalecer o jornalismo economico como ferramenta de cidadania, compreensao social

e democratiza¢ao do conhecimento econémico.
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