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Resumo: Este estudo busca analisar a conceptualizacdo metaférica da vida como liberdade através da
conceptualizagdo de ‘voo’ no livro Ferndo Capelo Gaivota de Richard Bach e de ‘asas’ no slogan das
campanhas publicitarias da Red Bull. Ancorados nos pressupostos teéricos da Linguistica Cognitiva,
buscamos em Lakoff e Jonhson (1980) as conceptualizacdes relevantes sobre metaforas, objetivando
analisar os dados. A partir de nossas inquietacfes sobre a conceptualizacdo de voo no livro de Richard
Bach e de ‘asas’ no slogan da Red Bull, surgiram as seguintes questfes: Como a metéafora da vida como
liberdade ¢ conceptualizada no livro a partir da palavra “voo”? E como a metafora do ‘voo’ é construida
no slogan da Red Bull? Que efeitos polissémicos podem-se perceber nas conceptualizacfes de voo,
tratadas por Richard Bach, no livro Ferndo Capelo Gaivota e no slogan da Red Bull? Entendemos que
Voo sugere algo para cima, conceitos abordados por Lakoff e Johnson (1980). Logo, foi necesséario fazer
um percurso da Linguistica Cognitiva, para posteriormente, teorizarmos sobre as conceptualizagdes
sobre metafora. Desse modo, utilizamos como principais aportes tedricos Lakoff e Johnson (1980), Croft
e Cruse (2004), Abreu (2013), Cangado (2002), Cuenca e Hilferty (2007) e Ferrari (2011). A pesquisa
é qualitativa, com andlise interpretativista, pautada no aporte teérico citado. Apos as analises pudemos
perceber como a metéafora de liberdade como voo se constroi ao longo do livro e como ela se relaciona
de forma direta com a metafora de ‘asas’ no slogan. Tem-se voar como sindnimo de viver em liberdade,
assim, ¢ pelo caminho que se pode construir um “voo” melhor, com mais técnicas, ou ndo. Essas
construgdes metafdricas com base na agdo de voar sdo possiveis, pois as metaforas se constroem em
primeiro lugar no cotidiano.
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CONCEPTUALIZACOES METAFORICAS EM TEXTOS LITERARIO E
PROPAGANDA: UM ESTUDO COMPARATIVO ENTRE FERNAO CAPELO
GAVOITA E RED BULL TE DA ASAS

ABSTRACT: This study seeks to analyze the metaphorical conceptualization of life as freedom through
the conceptualization of 'flight' in the book Ferndo Capelo Gaivota by Richard Bach and 'wings' in the
slogan of Red Bull advertising campaigns. Anchored in the theoretical assumptions of Cognitive
Linguistics, we sought in Lakoff and Jonhson (1980) the relevant conceptualizations about metaphors,
aiming to analyze the data. From our concerns about the conceptualization of flight in Richard Bach's
book and 'wings' in the Red Bull slogan, the following questions arose: How is the metaphor of life as
freedom conceptualized in the book from the word 'flight? And how is the 'flight' metaphor built into
the Red Bull slogan? What polysemic effects can be noticed in the flight conceptualizations, dealt with
by Richard Bach, in the book Ferndo Capelo Gaivota and in the Red Bull slogan? We understand that
flight suggests something upwards, concepts addressed by Lakoff and Johnson (1980). Therefore, it was
necessary to make a path of Cognitive Linguistics, to later, theorize about the conceptualizations about
metaphor. Thus, we use as main theoretical contributions Lakoff and Johnson (1980), Croft and Cruse
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(2004), Abreu (2013), Cancado (2002), Cuenca and Hilferty (2007) and Ferrari (2011). The research is
qualitative, with interpretative analysis, based on the theoretical framework cited. After the analysis we
could see how the metaphor of freedom as flight builds throughout the book and how it relates directly
to the metaphor of 'wings' in the slogan. You have to fly as a synonym for living in freedom, so it is by
the way that you can build a better "flight", with more techniques or not. These metaphorical
constructions based on the action of flying are possible, because metaphors are built primarily in
everyday life.

Keywords: Metaphorical conceptualization. Cognitive Linguistics. Flight metaphor.

INTRODUCAO

Essa pesquisa tem como objetivo principal analisar as conceptualizacGes nas metaforas
existentes no livro Ferndo Capelo Gaivota, de Richard Bach, e no slogan das campanhas
publicitarias da Red Bull. Assim, a partir de tais conceptualiza¢Ges, investigamos questdes
voltadas para as metaforas da vida, que sdo abordadas no livro e no slogan. Buscamos nos
ancorar nos conceitos de Lakoff e Johnson (1980), haja vista que tais autores tratam da
cotidianidade das metaforas na vida das pessoas.

O levantamento bibliografico é importante, pois a partir dele podemos conhecer as
diferentes formas de contribuicdo cientifica sobre determinado assunto ou fenémeno
(OLIVEIRA, 1997). Nesse sentido, os estudiosos da Linguistica Cognitiva, como ja citados,
foram de grande relevancia para as discussdes propostas nesse estudo.

A partir da leitura do livro Ferndo Capelo Gaivota de Richard Bach, busca-se
responder a seguinte questdo: Como a metéfora da vida como liberdade é conceptualizada no
livro a partir da palavra “voo”? E como a metafora do ‘voo’ ¢ construida no slogan da Red Bull?
Que efeitos polissémicos podem-se perceber nas conceptualizacdes de voo, tratadas por
Richard Bach, no livro Ferndo Capelo Gaivota e no slogan da Red Bull? A partir de tais
questBes, em uma visdo sociocognitivista, fundamentados nas nogdes de metaforas espaciais,
em Lakoff e Johnson (1980), dessa maneira, a analise se pautara nesses autores, além de outros,
que fazem parte da Linguistica Cognitiva.

A selecdo do corpus se deu a partir de uma leitura do livro, com foco sobre os trechos
que tratavam sobre voo. Desse modo, os trechos que tratavam de voo com sentido de vida e
liberdade foram selecionados para andlise. O slogan foi escolhido por carregar uma metafora
que se relaciona de forma direta com a metafora do ‘voo’ no livro. De posse desse material

partimos para analise, tendo como suporte o referencial tedrico abordado ao longo do artigo.
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Chizzotti (2014) pondera que a busca metddica por explicacdes das causas porque
determinados fatos ocorrem, por meio de observacdes atentas, pode ser definida como ciéncia.
Assim, a partir da leitura do livro Ferndo Capelo Gaivota e da observacdo das campanhas da
Red Bull, percebemos alguns pontos relacionados a metafora da vida e liberdade como voo, 0s
quais nos causaram inquietagdes, que conectavam livro e propaganda. Entdo, optamos por
investigar melhor tais fatos e fazer uma andlise mais detalhada, do ponto de vista das
conceptualizaces de metafora propostas por Lakoff e Jonhson (1980).

Nesse sentido, levamos em consideracdo a quebra de ruptura com os paradigmas
tradicionais, sobre o conceito de metéfora, a partir da publicacdo, em 1980 da obra Metaphors
we live by, traduzido para o portugués, como Metaforas da vida cotidiana. Tal obra é
considerada um divisor de aguas nos estudos relacionados as conceptualizacbes metaforicas,
pois a partir dos conceitos de Lakoff e Johnson (1980), é que se comeca a compreender que as
metaforas estdo presentes na vida das pessoas, muito mais do que se imaginava, saindo assim
do lugar comum da literatura.

Assim, buscou-se conceituar a Linguistica Cognitiva (doravante LCog), situar tal
ciéncia no panorama das ciéncias da linguagem, além de abordar o conceito de metafora. Desse
modo, a pesquisa tem como aportes tedricos Lakoff e Johnson (1980), Croft e Cruse (2004),
Abreu (2013), Cancado (2002), Cuenca e Hilferty (2007), Ferrari (2011), dentre outros que
abordam a tematica em questéo.

A pesquisa € qualitativa, pois a andlise dos dados foi realizada preocupando-se muito
mais com o processo do que como o produto, haja vista que nosso interesse foi estudar as
ocorréncias das metéaforas no livro (corpus da pesquisa), além de perceber o contexto de
producio (LUDKE; ANDRE, 1986).

Inicialmente fizemos um breve percurso historico sobre a Linguistica Cognitiva, logo
apos elencamos os autores que abordam a questdo da conceptualizacdo de metafora, de modo
que também perpassamos pelos seus momentos histdricos. Por fim as analises foram realizadas

a luz das teorias abordadas na pesquisa.

CONTEXTUALIZACAO DA LINGUISTICA COGNITIVA

A pesquisa em questdo busca analisar as conceptualizagdes metaforicas de ‘voo’
presentes no livro Ferndo Capelo Gaivota de Richard Bach e de “asas’ no slogan das campanhas
publicitarias da Red Bull. As andlises serdo realizadas do ponto de vista da LCog e dos conceitos

de metafora, propostos por Lakoff e Johnson (1999), nesse sentido, é importante tracar o
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percurso dessa ciéncia de modo que possamos compreender melhor sobre o seu surgimento e
como se processam as conceptualizagdes metafdricas na mente.

Para Croft e Cruse

a lingua, sem divida, é uma distinta habilidade cognitiva humana. Numa perspectiva
cognitiva, a linguagem é a percepcédo e produgdo em tempo real de uma sequéncia
temporal de unidades simbélicas discretas e estruturadas. Esta configuragao particular
de habilidades cognitivas é provavelmente Unica para a linguagem, mas as habilidades
cognitivas necessarias ndo sdo (Traducdo nossa) (CROFT; CRUSE, 2004, p. 02).

A capacidade de produzir estruturas simbdlicas, como a linguagem, é exclusiva ao
homem, como se pode notar nas palavras de Croft e Cruse (2004). Desse modo, a
contextualizacdo da LCog faz-se necessaria, pois a partir dai poderemos compreender como a
linguagem é vista, do ponto de vista dessa ciéncia e, assim, analisar as construcGes metafdricas
em textos, mais especificamente, no livro Ferndo Capelo Gaivota de Richard Bach e de ‘asas’
no slogan das campanhas publicitarias da Red Bull, nos quais buscamos analisar as
conceptualizacOes de vida e liberdade, nas metaforas existentes nos textos que fazem parte do
corpus de analise.

De acordo com Abreu (2013, p. 238) “contrariamente a tradi¢ao cartesiana, a moderna
neurociéncia nega haver uma dicotomia corpo/mente”. Nesse sentido, a Linguistica Cognitiva
compreende que corpo e mente se unem para a construcdo de sentidos, haja vista que nossas
construcdes (na linguagem) sao frutos de experiéncias corporificadas.

Em se tratando de textos narrativos € importante ressaltar que quando lemos tais textos
construimos esquemas de imagens em nossa mente. Para Lakoff e Johnson (1999) apud Abreu
(2013), tais esquemas séo padrdes estruturais, comuns e que Se repetem em nossa experiéncia
sensdrio-motora, servindo para organizar conceitos mais complexos. Desse modo, as metéaforas,
presentes nos textos narrativos, sdo conceptualizacGes formadas pelas nossas experenciacoes,
sendo muito relevante pesquisar tais constru¢fes em narrativas, pois dessa maneira, podemos
compreender muitos eventos da linguagem em textos.

O final do século XIX e inicio do século XX foram marcados pela publicacdo do livro
O Curso de Linguistica Geral (1916), de Ferdinand de Saussure, momento em que a Linguistica
se fixa como ciéncia. Apesar de ter revolucionado os estudos sobre a linguagem, o estudioso
deixou algumas lacunas no que tange aos sentidos e sua conceptualizacdo na mente humana.

O estruturalismo de Saussure, para Faraco (2002) foi, na realidade, um marco da
Linguistica e todos os estudos anteriores a essa corrente funcionaram como um “processo

preparador” das novas concepgdes propostas por Saussure. Ressalta-se aqui a tradi¢do hindu,
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perpassando pelas escolas grega e romana, além da Idade Média e Renascimento. A partir desse
processo, teve-se a teoria revolucionaria de Saussure, com o lancamento do seu Curso de
Linguistica Geral em 1916, marco importante para a ciéncia da linguagem.

Ao discorrer sobre o estruturalismo em linguistica, Benveniste (2006) destaca que na
metafora do jogo de xadrez (proposta por Saussure), entende-se que no primeiro plano tém-se
as pecas e logo a seguir as relagdes entre elas. Nesse sentido, pode-se dizer que a lingua € um
elemento do jogo e que suas formas se relacionam, claro que dentro das possibilidades que lhe
sdo permitidas, haja vista que para Saussure o importante era a estrutura e suas relacoes.

Logo apds os estudos estruturalistas, percebe-se uma nova corrente: a Gerativista,
encabecada pelo estudioso Noam Chomsky. O autor, com a proposta da Gramética Gerativa
busca quebrar os paradigmas do estruturalismo proposto por Saussure (FERRARI, 2011). Nesse
sentido, percebe-se que a teoria chomskyana defende a ideia que a faculdade da linguagem esta
situada na mente, lugar de cognicdo, e traz também a ideia da geracdo de sentencas, tendo sua
gramatica denominada Gerativa.

Chomsky (1957) apud Parreira (2017) deu atencdo as sentencas que os falantes
conheciam por intuicdo (Gramatica Universal), compreendendo que qualquer falante, que nédo
seja acometido por nenhuma patologia, € capaz de produzir sentencas organizadas, além de
saber distinguir sentencas gramaticais de agramaticais. Isso significa que o falante organiza a
lingua, mesmo sem o conhecimento de sua estrutura gramatical, reportamo-nos aqui a Saussure.
Nesse sentido, Chomsky muito contribuiu para a evolucéo da ciéncia linguistica, mas ainda néo
levava em consideracdo o cognitivo, como modo de produzir sentidos em uma lingua.

Assim, apesar de Chomsky (1957) defender a ideia das sentencas produzidas na mente
(o que poderia nos remeter ao cognitivismo), ele ndo considerava aspectos culturais e sociais,
sendo apenas cognitivo interno. Nota-se que a Linguistica Cognitiva vai além da construcédo de
sentencas infinitas, proposta pelo estudioso, pois ndo usa apenas de uma parte do cérebro para
atribuir os significados, como veremos mais adiante.

Desse modo, apesar de ja circular no meio académico o0 nome de Linguistica
Cognitiva, desde 1960, o termo s se estabeleceu de fato a partir de 1980, momento que teve
seu reconhecimento pela comunidade académica (FERRARI, 2011). O marco da LCog foi a
publicacdo de dois livros fundamentais para tal paradigma, a saber: Women, Fire and
Dangerous Things. Nesse sentido, Cuenca e Hilferty (2007) explicitam que Lakoff expde
conceitos fundamentais nos livros citados, trazendo a luz ideias de experencialismo, teoria de

prototipos e de nivel basico, modelos cognitivos idealizados e categorias radiais. Ademais, tem-
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se 0 langamento do livro Fundamentos da Gramética Cognitiva: Pré-requisitos Teoricos, obra
em que Ronald Langacker procura apresentar a gramatica cognitiva e explicar a concepcao
cognitiva de gramatica.

De acordo com Cuenca e Hilferty (2007), o termo ‘“cognitivo” ainda nao ¢ muito
preciso, levando em consideracdo que os primeiros linguistas que usaram tal termo foram os
gerativistas, como j& mencionado. Os gerativistas traziam um novo conceito sobre a
constituicdo da linguagem, opondo-se aos comportamentalistas e ao estruturalismo de Saussure.
No entanto, necessario se faz reportar aos cognitivistas da Psicologia, cujos representantes sao
Jean Piaget e Jerome Bruner, dentre outros, que compartilham com a Linguistica Cognitiva
teorias sobre aquisicédo a faculdade da linguagem (CUENCA E HILFERTY, 2007).

Lenz (2013, p.31) postula que:

As visdes tradicionais mantém que a linguagem (assim como o pensamento) é
inerentemente literal: conseguimos nos comunicar e entender uns aos outros porque
usamos no nosso dia a dia uma linguagem literal, em consequéncia dessa tradicao,
enraizada nos nossos conceitos, aceitamos como verdades incontestaveis [...] A ideia
de que a metafora deve ser evitada, por exemplo, advém da crenca de que a linguagem
é independente da cognicdo e de que a linguagem figurativa é apenas um
embelezamento da linguagem literal, com pouco valor cognitivo (LENZ, 2013, p.31).

Nesse sentido, os estudos tradicionais da linguagem tratam do seu uso no sentido
literal, ndo leva em consideragdo a mente e como tais sentidos sdo construidos, nem tampouco
os conhecimentos enciclopédicos do falante. Ainda conforme a autora citada esses estudiosos
tradicionalistas s6 veem a metafora como forma de embelezamento da lingua, devendo assim,
ser evitada nos processos comunicativos do dia a dia.

A LCog, de acordo com Cuenca ¢ Hilfert (2007) “nasce na Califérnia, que seus "pais"
sdo George Lakoff (Berkeley), um dos principais representantes da extinta semantica gerativa,
e Ronald Langacker (San Diego), também ligados ao gerativismo no passado, e que 0 ano desse
nascimento é 1987 (Traducéo nossa).

Para Croft e Cruse (2004, p. 19) “ha trés grandes hipdteses que orientam a abordagem
cognitiva da lingua: a linguagem ndo é uma faculdade cognitiva autbnoma, gramatica é
conceituacdo e o conhecimento da linguagem emerge do uso da linguagem [tradugdo nossa]”.
Nesse sentido, ao usar a linguagem, o homem aciona elementos da cognicao que fardo com que
determinados enunciados adquiram um sentido e ndo outro, pode-se dizer que temos “frames”
acionados quando conceptualizamos determinados objetos ou quando damos sentidos aos
nossos dizeres.

Dessa maneira, quando lemos, buscamos atribuir sentidos a partir de mecanismos

acionados em nossa mente. Sobre esse Petruck, (1996) e Fillmore, (1985) apud Barreto (2013)
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postulam que a nogdo de frame, que a Semantica de Frames adota, chega até a Gramaética de
Casos, elaborada por Fillmore (1968) e define-se como instrumento de estruturagéo cognitivo,
cujas partes estdo fixadas em palavras nas quais 0s sentidos se associam, de forma que sao
usadas a servigo do entendimento.

Assim, “a partir da Semantica de Frames, as defini¢des das distin¢cGes de papéis
passam a ser dadas em relagédo ao frame, uma vez que ele passa a ocupar a posi¢éo primordial
no uso da linguagem, representando a continuidade entre linguagem e experiéncia”

(BARRETO, 2013, p. 02).

METAFORAS CONCEPTUAIS: UM ESTUDO COGNITIVISTA

Antes de falarmos de metafora conceptual, € necessario fazer uma breve
contextualizacdo, passando da meté&fora retdrica, pela metafora semantica e assim, chegando a
metafora conceptual. Essa contextualizacdo se faz necessaria tendo em vista que a visao retorica
de metéfora ainda se faz presente na sociedade sendo utilizada em muitas escolas e instituicdes
de ensino como absoluta. Assim como a metafora semantica estabelece as bases para o
desenvolvimento da metafora conceptual.

A retorica considera a metafora apenas como uma figura de linguagem do texto poético
(D’ONOFRIO, 1980). Nesse sentido, a metafora € vista como uma anomalia na linguagem e o
seu uso € motivado por uma vontade de se criar efeitos de sentido. Essa abordagem de conceber
a metafora é conhecida como classica e remota aos textos de Aristoteles (CANCADO, 2015).

Aristoteles (2001, p.78) define a metafora como ““a aplicacao de um nome que pertence
a uma outra coisa, quer por transferéncia do género a espécie, da espécie ao género, da espécie
a espécie, quer por analogia” (ARISTOTELES, 2001, p. 78).

Assim, nessa concepgado

a metafora tem, como ponto de partida, a linguagem literal, que é detectada pelo
ouvinte como sendo anémala. Como o ouvinte espera que o falante tenha a intencéo
de transmitir algum tipo de significado, o primeiro recorre a certas estratégias de
interpretacdo, transformando a sentenga andmala em algum tipo de sentenca com
significado (CANCADO, 2015, p. 112).

Com base nessa abordagem, as metaforas estariam apenas no texto poético e na
retorica, sendo utilizadas exclusivamente pelos poetas e retdricos criando efeitos de sentidos

em seus textos e poemas. As metaforas teriam um uso exclusivamente retorico e a linguagem
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assumiria dessa forma dois papéis, o de linguagem literal e o de linguagem figurada
(D’ONOFRIO, 1980).

De acordo com Cancado (2015) uma segunda forma de conceber as metaforas surge
no romantismo e ficou conhecida como a abordagem romantica. Ela se opde a abordagem
classica ao dizer que toda a linguagem é metafdrica ndo havendo uma disting&o entre linguagem
literal e linguagem figurada.

E nessa segunda concepcdo que a semantica e a Linguistica Cognitiva se baseiam,
embora assumindo uma visdo menos radical em que aceitam que nem toda linguagem ¢é
metafdrica, embora defendam que elas fagcam parte da vida cotidiana influenciando na forma
de pensar e falar sobre o mundo (LAKOFF e TURNER, 1989).

Do ponto de vista apenas semantico, a metafora consiste em um desvio da significacao
originaria de uma palavra. Esse desvio ocorre a partir de uma comparacdo mental ou alguma
caracteristica comum entre dois ou mais seres e/ou fatos (CEGALLA, 2000). Ilari (2010) aponta
que a metafora se constitui como um poderoso processo que gera Novos conhecimentos e NovVos
comportamentos, além do prazer estético. Isso se torna possivel, pois a metafora se constitui
como um processo em que a realidade € pensada em termos de outra, gerando novas
descobertas.

De acordo com Bechara (2015), nem sempre uma palavra carrega seu significado
originario. O significado extrapola a sua esfera e assume novos valores. Assim, para ele, a
metafora se trata de uma “translacio de significado motivada pelo emprego em solidariedades?,
em que os termos pertencem as classes diferentes, mas pela combinagdo se percebem também
como assimilados” (BECHARA, 2015, p. 413).

Entrando na esfera da Linguistica Cognitiva, assume-se que as construcoes
metaforicas sdo construidas ndo apenas no “nivel existente entre 0 mundo e as palavras, mas
também no nivel das representagdes mentais” (CANCADO, 2015, p. 105), em que “o sentido
de algumas palavras ndo ¢ visual, mas, sim, um elemento mais abstrato, um conceito”

(CANCADO, 2015, p. 106).

3 Solidariedades: Para Bechara (2015) esse termo designa a “relagdo entre dois lexemas pertencentes a campos
diferentes dos quais um esta compreendido, em parte ou totalmente no outro, como traco distintivo (sema), que
limita sua combinacao” (p. 405).
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Assim, para entender do que se trata a metafora conceptual na Linguistica Cognitiva,
antes ¢ necessario entender como essa ciéncia concebe o termo ‘conceito’ que esta diretamente

ligado & teoria dos prototipos*. Teoria esta que

concebe 0s conceitos como estruturados de forma gradual, havendo um membro tipico
ou central das categorias e outros menos tipicos ou mais periféricos. Por exemplo, na
categoria AVE, teremos alguns membros mais centrais ou tipicos, como periquitos e
papagaios, que tém a maioria das propriedades associadas a aves; e outros mais
periféricos, como pinguins, que possuem um ndmero bem mais reduzido das
propriedades que geralmente sdo associadas a aves [...] Alguns pesquisadores
assumem que o elemento central de uma categoria, 0 prot6tipo dessa categoria, é uma
abstracdo. Essa abstracdo deve consistir em um grupo de tracos caracteristicos com o
qual comparamos 0s elementos reais. Por exemplo, 0s tracos caracteristicos da
categoria AVE descrevem um tipo normal de passaro, pequeno, com asas, hico e
penas, que voa etc.; mas ndo se refere a nenhuma espécie em particular. Ja outros
pesquisadores assumem a teoria de que organizamos nossas categorias por exemplares
de elementos tipicos do mundo e que, depois, classificamos outros elementos a partir
da comparacdo com aqueles exemplares ja fixados na nossa memoria. Por exemplo,
temos na nossa memaria as imagens de aves tipicas, como aves e papagaios; quando
encontramos no mundo algum elemento com algumas caracteristicas desses
prototipos, comparamos esse elemento com a imagem fixada em nossa memoria
dessas aves reais e, entdo, classificamo-lo como ave (CANCADO, 2015, P. 108-109,
destaques do autor).

Essa teoria dos prototipos passou por uma reformulacdo com Kleiber (1995) que a
amplia. Nessa reformulacdo, o conceito de prot6tipos adquire carater cultural, ou seja, 0s
aspectos socioculturais passam a ser considerados na construgdo dos conceitos (ARAUJO,
2017). Assim, em conformidade com Lakoff (1987) e com essa segunda abordagem da teoria
dos prot6tipos, o conceito na Linguistica Cognitiva é construido a partir das experiéncias fisicas
e culturais as quais o individuo possui.

A metéfora conceptual, como o préprio nome indica, esta diretamente ligada a essa
segunda fase da teoria dos protétipos. Dessa forma, esse tipo de metéfora trata-se de um
fenbmeno cognitivo em que uma area semantica ou dominio é representado conceitualmente

em termos de outro.

O novo paradigma proposto por Lakoff e Johnson apresenta a metafora como sendo
um fendmeno central na linguagem e no pensamento, estando presente em todos 0s
tipos de linguagem, inclusive na linguagem cientifica [..]. Para eles, nos
compreendemos 0 mundo, a cultura e a nés mesmos por meio de metaforas, pois além
de conceitos emocionais, como amor ou raiva, conceitos basicos, como tempo,
quantidade, etc, sdo compreendidos metaforicamente. A tese central dessa teoria é a
de que as metéforas existem em nossa mente, sendo 0s conceitos abstratos, em sua
maioria, metafdricos. (SOUZA, 2010, P. 21).

Dessa forma, “as metaforas sdo consideradas estruturas conceituais que fazem parte

da nossa linguagem ordindria” (CANCADO, 2015, p. 113). Ou seja, a metafora esta na vida

4 A teoria dos protétipos foi proposta por Rosch (1973, 1075).
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cotidiana através o pensamento e da acéo e ndo apenas da linguagem, pois o sistema conceitual
de uma pessoa, no que toca a forma de pensar e agir, tem natureza fundamentalmente metaférica
(LAKOFF; JOHNSON, 1980).

Lakoff e Turner (1989) postulam que o processo metaforico é possivel, pois as
meté&foras possibilitam que um dominio de experiéncia seja entendido através de outros
dominios e para que isso seja possivel é necessario que existam conceitos basicos, pertencentes
ao dominio fonte que possam sustentar o dominio alvo, 0s quais resultam em conceitos
metaforicos. O dominio, conforme Sardinha (2007), estd ligado ao conhecimento e a
experiéncia das pessoas, em que o dominio fonte é o ponto de partida do qual conceituamos
algo metaforicamente, ou seja, 0 dominio concreto; e o dominio alvo é o ponto de chegada,
aquele que desejamos conceitualizar.

Cuenca e Hilfert (1999) apresentam a capacidade que as metaforas possuem de
conceber novas concepgdes e solugdes criativas para problemas complexos. Assim sendo, 0s
autores também apontam a capacidade que as metaforas tém de reforcar certas facetas de uma
conceptualizacdo enquanto oculta outras.

O fendmeno da polissemia esta diretamente ligado ao fendmeno da metafora. A
polissemia gerada por um termo, geralmente, originou-se a partir de ma metafora ou expressao
metaférica® criada a partir do significado etimolégico do termo em questdo. Quando o
significado metaforico se estabelece com o0 uso e passa a conviver com o significado originario
temos a polissemia que como nos lembra Cangado (2015, p.120) “ocorre quando os possiveis
sentidos de uma palavra ambigua tém alguma relagao entre si”.

Resumindo, as metaforas conceptuais sdo aquelas que formulam conceitos e sdo
estruturadas no pensamento humano e dessa forma se constituem como um importante processo
para se entender a compreensdo humana, ultrapassando a simples funcdo de ornamento do
discurso (LAKOFF; JOHNSON, 1980).

As metéforas conceptuais sdo agrupadas em trés tipos basicos: metaforas estruturais,
metaforas orientacionais e metaforas ontologicas. As metaforas estruturais sao aquelas em que
as estruturas do dominio fonte sdo complexas permitindo estruturar o dominio alvo e

compreendé-lo, “sao produtos de mapeamentos complexos” (SOUZA, 2010, p. 22).

Exemplo: TEMPO E DINHEIRO.
N&o percas mais tempo com este assunto.
Né&o posso investir mais tempo nesse projeto (SOUZA, 2010, p. 22).

5> Express3o metaférica, de acordo com Sardinha (2007), refere-se a uma express3o linguistica que contem uma

metafora.
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As metéaforas orientacionais “sdo aquelas que ddo a um conceito uma orientagdo

espacial” (SOUZA, 2010, p. 22), como cima-baixo, centro-periferia, etc.

Exemplo: O BEM ESTA A FRENTE.
Ele esté4 a frente dos negdcios.
Ha que seguir em frente (SOUZA, 2010, p. 22).

J& as metéforas ontoldgicas ndo possuem estruturas complexas em seus dominios
fonte, “sdo aquelas que tornam concretos conceitos abstratos, porém sem estabelecer

mapeamentos. Essa concretizagdo se manifesta em termos de uma entidade (algo contavel)”

(SOUZA, 2010, p. 22).

Exemplo: O TEMPO E UM CONTENTOR.
Estou de volta dentro de trés dias.
Terminou o trabalho num curto espaco de tempo (SOUZA, 2010, p. 22).

A METAFORA DO VOO: DA VIDA COTIDIANA A LITERATURA E DA LITERATURA
A VIDA COTIDIANA

O livro Ferndo Capelo Gaivota retrata a vida de uma Gaivota que quer algo a mais da
vida além viver pela sobrevivéncia, ela que aprender a voar. O livro em si, j& se constitui como
uma grande metéafora. A metéfora da vida humana retratada por meio de uma grande parabola
em forma de romance em que as gaivotas representam as pessoas da nossa sociedade, as suas
relacBes e interacOes entre bando representam as relacfes e interacdes humanas, a busca pela
sobrevivéncia, pelos sonhos e pela liberdade representam o0s objetivos da vida humana, e
Ferndo, a gaivota protagonista, ao romper barreiras e quebrar as normas do seu bando em busca
do tdo almejado “voo” representa aquelas pessoas que rompem as barreiras autoimpostas por
elas mesmas e pela sociedade na busca pelo real sentido da vida, da liberdade e do
autoconhecimento.

Importante lembrar que, segundo Dering (2012, p. 22) “A literatura, bem como outros
tipos de artes, sdo termbémetros culturais e sociais, desde as clases mais baixas até clpula da
sociedade.”. Desse modo, as metaforas da vida humana, a seu modo, dialogam com as
representacdes que encntramos na arte literaria, uma vez que “o sujeito inserido socialmente e
historicamente produz uma cultura que o representa, e essa representacao se dara, em sua grande
parte — se ndo exclusivamente em alguns casos — pelas artes” (DERING, 2012, p. 22).

Dito isso, importante destacar que Ferndo simboliza essa quebra de paradigmas

supracitada ao correr atras do seu grande sonho que € aprender a voar a grandes velocidades e
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alturas por puro prazer e ndo apenas para sobrevivéncia como é feito hd muito tempo pelo seu
bando que utiliza 0 voo apenas para conseguir comida. O bando de Ferndo conhece apenas essa
realidade, mas ao contrario do protagonista estdo acomodados com a forma que eles vivem de
seguir 0 padrdo sem nem ao menos questionar. Ferndo € o elemento opositor que quebra essa
realidade, questiona, ndo se cala, ndo se acomoda e vai em busca do algo mais, pois acredita
que a vida tenha algo a mais para oferecer do que apenas sobreviver, e por isso ele é rotulado
como rebelde e transgressor sendo expulso do bando, assim como as pessoas que buscam algo
a mais e ndo tém medo de ir atras dos seus sonhos sao colocadas a margem da sociedade. Nesse
sentido, o livro se constrdi como uma grande metéafora pela busca da liberdade representada
pela metéfora do voo.

Ferndo, ao alcar voo, mais do que aprender técnicas de voar, aprende a como se
libertar. Dessa forma, a metafora de que liberdade é voar se constréi. Contudo, antes de
entendermos como essa metéafora se constroi, retomemos o significado originario de voo que

segundo o Dicionario Brasileiro de Lingua Portuguesa Michaelis é a

1 Acéo ou efeito de voar.

2 Deslocamento, vertical ou horizontal, de animal, inseto ou aeronave na atmosfera,
sem que haja contato com o solo.

3 Maneira particular de se deslocar no ar.

4 Percurso feito por ave ou por aeronave sem que haja interrupgéo.

5 O trajeto de uma viagem aérea, do seu ponto de partida até o destino final, com ou
sem escala.

6 FIG Qualquer movimento ou deslocamento bastante rapido ou leve pelo espago
atmosférico.

7 FIG Qualquer deslocamento ou marcha extremamente rapido.

8 FIG Impulso para o alto; elevacéo do pensamento ou do talento; arroubo, éxtase.
(VOO, 2019).

Precisamos entender que o termo ‘voo’ possui como significado etimologico a agdo de
voar, de deslocamento no ar, em que se parte de um ponto até o outro dando a ideia de trajetéria.
Com o tempo essa palavra passou a conceptualizar abstracbes como a elevacgao de pensamento
e 0 éxtase. Esse processo ocorre através da metafora ontoldgica que, relembrando Souza (2010),
torna concretos conceitos abstratos. Elevacdo de pensamento e éxtase trata-se de conceitos
abstratos que a através da experiéncia humana foi concretizado e conceptualizado a partir da
acao concreta de voar. Essa nova acep¢do tornou-se possivel a partir das experiéncias culturais
de vivenciar uma determinada realidade. No caso, o proprio termo ‘elevagdo’, indica uma
metafora orientacional espacial no sentido de subir. A partir dessa metafora orientacional
presente na expressdo ‘elevacdo de pensamento’, que também se aplica a éxtase, torna-se

possivel o surgimento da metafora ontoldgica entre elevacdo de pensamento e voo. Este possuli
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como caracteristica a acdo de elevar assim como foi atribuido a pensamento, constituindo-se a
metafora. Afinal, como teorizam Croft e Cruse (2004, p. 193), a “Metafora envolve a interacdo
entre dois dominios construidos a partir de duas regides de significado, e o contetdo do
dominio-fonte consiste em um ingrediente do alvo, construido por meio de processos de

correspondéncia e mesclagem”. Vejamos como essa correspondéncia ocorre na tabela® abaixo:

Metéafora conceptual: PENSAMENTO E VOAR

Dominio fonte: voar Dominio alvo: pensamento

Dominio concreto Dominio abstrato

E aquele a partir do qual conceptualiza-se algo | E aquele que se deseja conceptualizar
metaforicamente

Ato de ir para cima: qualidade a ser Ato de ir para cima: qualidade a ser
transferida recebida
Entdo: se voar € ir para cima Entdo: se pensar € ir para cima

Logo: PENSAR E VOAR

Vale ressaltar que essa elevacao de pensamento diz respeito aos pensamentos positivos
que sdo conceptualizados a partir da metéafora espacial subir e elevar-se, diferentemente de
pensamentos negativos que sdo conceptualizados a partir da metafora espacial para baixo.

Dessa forma, com o uso recorrente de ‘voo’ nesse novo sentido metaférico de elevagao
de pensamento, o termo passa a designar um novo significado que convive paralelamente com
seu significado etimoldgico. O uso desse termo, nessa segunda acepcdo, tornou-se tao corrente
que a metafora se convencionalizou, tornando-se parte da vida cotidiana, gerando a polissemia.
Com o surgimento desse segundo significado que se estabelece, por vezes, esquecemos que a
polissemia originou-se a partir da metafora, 0 que mostra que “as metaforas conceptuais séo,
ainda, convencionais, ou seja, inconscientes, pois estdo tdo impregnadas em nossa cultura, que
nao nos damos conta do uso que fazemos delas” (SOUZA, 2010, p. 23).

Essa mesma relacdo metafdrica ocorrida entre ‘voo’ e ‘elevagdo de pensamento’
também se aplica entre ‘voo’ e ‘liberdade’ no livro Ferndo Capelo Gaivota que ¢ construida a
partir do jogo polissémico entre os dois significados de ‘voo’ (o originario e o
convencionalizado posteriormente). Vejamos alguns trechos retirados do livro em que

podemos perceber essas relacoes:

® O modelo das tabelas que seguem foram adaptados de Kdvecses (2002, p.116) apud Souza (2010, p.23).
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Trecho 1: A maioria das gaivotas ndo se da ao trabalho de aprender mais do que 0s
rudimentos do voo: como ir da costa até a comida e voltar. Para a maioria das gaivotas, o
que interessa ndo é voar, mas sim comer. Para esta gaivota, porém, ndo era a comida que
interessava, mas sim 0 voo.

Nesse primeiro trecho, podemos perceber a utilizacdo do termo voo em sua acepcao
original, o de ag&o de voar. No caso, as gaivotas voam em busca de comida e 0 V0o serve para
isso e nada mais. Tanto as gaivotas interessam em aprender apenas os rudimentos basicos dessa
técnica que sejam suficientes para lhes garantir a sobrevivéncia. Diferente para Ferndo que
queria aprender tudo sobre a arte voar, pois o que lhe interessava era 0 VOO por puro prazer e
ndo por sobrevivéncia. Nesse trecho 1, nas trés ocorréncias do termo ‘voo’ podemos ver que
apenas o seu significado originario é acionado. Diferente do que acontece no trecho 2, logo

abaixo:

Trecho 2: Agora temos muito mais por que viver! Em vez da labuta diéria de ir aos barcos e
voltar, temos uma razdo para viver! Podemos erguer-nos da ignorancia, podemos tornar-nos
criaturas de exceléncia e de inteligéncia e de habilidade. Podemos ser livres! Podemos
aprender a voar.

Nesse trecho 2, podemos ver o sentido originario de voo, mas também podemos ver a
sua correspondéncia com liberdade. E nesse ponto que a metafora do voo como liberdade
comeca a ser construida. A partir das inferéncias realizadas durante a leitura é que podemos
dizer que ja nesse ponto, voar ¢ tido como liberdade. E nesse ponto também, que percebemos a
meté&fora do voo como um caminho a ser percorrido, a ser trilhado, pois se é preciso aprender a
‘voar’ e se ‘voar’ faz correspondéncia com liberdade, também ¢ preciso aprender a se libertar.
Ferndo aprende a se libertar através do voo e assim ele consegue ultrapassar as barreiras que
Ihe foram impostas se libertando do padréo e das amarras do bando que o prendia a partir das
convencoes. Libertar-se das convencdes do bando foi o primeiro passo nessa trajetoria para a
liberdade de Ferndo. Mas a metéafora do voo como liberdade continua e atinge o seu segundo

estagio como podemos ver no trecho 3:

Trecho 3: Aprendia cada vez mais. Aprendeu que um eficiente mergulho a grande
velocidade Ihe dava o peixe raro e saboroso que vivia trés metros abaixo da superficie do
mar. Ja ndo precisava de barcos de pesca nem de pao duro para viver. Aprendeu a dormir
no ar, estabelecendo um percurso noturno pelo vento do largo, cobrindo cento e cinquenta
quilémetros desde o ocaso até a aurora. Utilizando o mesmo controle interior, voou atraves
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de nevoeiros cerrados e subiu acima deles para céus estonteantes de claridade... enquanto
qualquer outra gaivota ficava em terra, conhecendo apenas neblina e chuva. Aprendeu a
dominar os altos ventos do continente e a jantar ali os delicados insetos.

Nessa segunda fase, Ferndo percebe as recompensas de se libertar que o voo lhe
proporcionou. Podemos perceber também, a liberdade como um processo de aprendizagem, que
para Ferndo ocorre atraves do voo. Mas por mais que Ferndo tivesse aprendido sobre o voo, e
por mais que ele tivesse se libertado, Ferndo descobre que ainda ha amarras as quais ele precisa

se libertar para voar mais alto.

Trecho 4: Por fim, transformou diretamente essa velocidade numa longa rotacao ascendente,
lenta e vertical. Giraram com ele, sorrindo. Regressou ao voo planado e esperou algum
tempo, antes de falar.

— Muito bem. Quem s&o vocés?

— Nés somos do seu bando, Ferndo. Somos suas irmas. — As palavras eram fortes e calmas.
— Viemos para levar vocé para mais alto, para leva-lo para casa.

— Eu ndo tenho casa. Nem tenho bando. Fui banido. E estamos agora sobrevoando o pico da
Grande Montanha do Vento. J& ndo posso elevar este velho corpo além dumas centenas de
metros.

— Vocé pode, sim, Ferndo. Porque aprendeu. Acabou-se uma escola e chegou a hora de
comecar outra. O entendimento raiou nesse momento para Ferndo Gaivota, tal como o
iluminara sempre em toda a sua vida. Tinham razdo. Ele PODIA voar mais alto e ERA
tempo de ir para casa.

Nesse trecho, podemos ver as metéaforas espaciais que se constroem. Liberdade é
encarada como algo que se eleva, como voar mais alto. E voar mais alto direto para a liberdade
é possivel porque Ferndo aprendeu e continuou aprendendo mais e mais sobre 0 voo como agéo
de voar e sobre 0 voo como acao de liberdade, e agora como agéo de transcendéncia, pois agora
ele chega ao paraiso.

Trecho 5: "Entdo o paraiso € isto", pensou, e teve de sorrir de si proprio. Ndo era muito
respeitoso analisar o paraiso precisamente quando se estava voando para entrar nele.

No trecho 7, a metafora do voo como liberdade e agora também como transcendéncia
continua. A metafora aqui se constroi a partir da conceptualizacdo de paraiso e inferno que
temos, assim, a metafora espacial se estabelece em que o inferno fica abaixo e o paraiso acima,
por isso, para que Ferndo atinja o paraiso, ele precisa elevar-se para o alto, e como ele faz isso?

Através do voo. Dessa forma, a metafora do voo atinge o seu apice, pois além de liberdade, o
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VOO é 0 meio para se atingir a mais alta compensacéo, o paraiso. Bom, pelo menos essa é a

ideia, mas ndo para Ferndo, que no paraiso descobre que sua jornada esta apenas comecando.

Trecho 6: Nos dias que se seguiram, Ferndo verificou que neste lugar havia tanto para
aprender acerca do v6o como houvera na vida que deixara para tras. Mas com uma
diferenca. Aqui havia gaivotas que pensavam como ele. Para cada uma delas o mais
importante na vida era olhar em frente e alcancar a perfeicdo naquilo que mais
gostavam de fazer: voar. Todas elas eram aves magnificas e passavam hora apés hora
praticando vbo, fazendo experimentos de aeronautica avancada. Durante muito tempo
Ferndo esqueceu-se do mundo de onde viera, daquele lugar onde o bando vivia com os olhos
completamente cerrados a felicidade de voar, usando as asas apenas como um meio de
encontrar alimento e lutar por ele. Mas, uma vez ou outra, s6 por um momento, lembrava-se.

A liberdade que Ferndo precisa atingir agora é a liberdade do voo perfeito. E 0 voo
perfeito s6 pode ser atingido por muito treino e pratica. A metafora do voo e, consequentemente,
da liberdade como aprendizado continua. Mas desta vez, o voo perfeito ou a liberdade perfeita
sera atingida pelo autoconhecimento e pelo perddo, a ultima barreira que Ferndo precisa
transpor para atingir o voo perfeito, ou seja, a liberdade perfeita. E é a partir dai que Ferndo

compreende que o voo perfeito sé pode ser atingido atraves do amor.

Trecho 7: Ficou na areia, pensando se haveria alguma gaivota la atrés lutando por quebrar 0s
seus limites, compreendendo o que realmente significava voar: ndo um simples meio de
locomocéo para arrancar uma migalha de pdo a um barco a remos. Talvez até houvesse
uma que tivesse sido banida por lancar a verdade a cara do bando. E quanto mais Fernao
treinava os seus exercicios de bondade, quanto mais trabalhava para compreender a natureza
do amor, mais desejava regressar a terra. Porque, apesar do seu passado solitario, Ferndo
Gaivota nascera para ser instrutor, e a sua maneira de demonstrar o amor era dar um
pouco da verdade que ele proprio descobrira a uma gaivota que apenas pedisse uma
oportunidade para vislumbrar essa verdade.

Nesse trecho o sentido originario de ‘voo’ retorna somente para dizer que voar nao ¢
se locomover no ar em busca de alimento, pois o verdadeiro significado de ‘voo’ € se libertar
através do conhecimento, porque é ele que liberta, assim quando Ferndo aprende a voar ele se
liberta e vai em busca do seu proprio caminho, um caminho que deve levar a liberdade perfeita
que nada mais € do que o amor. Amor que leva a compreensdo e ao perddo. E, dessa forma,
Ferndo retorna ao bando que o expulsou e lhes oferece a liberdade através do ensino das técnicas

do voo. Agora ele ndo era mais o aprendiz e sim o instrutor como podemaos ver no trecho 8.

Trecho 8: — Francisco Coutinho Gaivota, vocé quer voar?
— SIM, EU QUERO VOAR?
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— Francisco Coutinho Gaivota, vocé quer voar tanto que perdoara o bando, e aprender4,
e voltara um dia para ajuda-los a saber?

Era impossivel mentir aquele magnifico e habil ser, por muito que um passaro como
Francisco Gaivota se sentisse cheio de orgulho e de magoa.

— Quero — disse suavemente.

— Entéo, Chico — disse-lhe a brilhante criatura, com uma voz muito calma —, vamos
comecar com o voo planado...

No trecho 9, podemos ver o fundamento metaférico no qual o livro se constroi, de que
todos tém o direito de voar, de que todos tém o direito de ser livres, pois a natureza de todos é
a propria liberdade. E essa é a Unica verdade que deve ser buscada.

Trecho 9: Falou de coisas muito simples — que as gaivotas tém o direito de voar, que a
liberdade ¢é propria da sua natureza, que todo aquele que se oponha a essa liberdade deve
ser posto de parte, quer a oposicdo seja motivada por ritual, supersticdo ou limitacdo sob
qualquer forma. — POr de parte? — gritou uma voz entre a multiddo. — Mesmo se for a lei
do bando? — Sé a lei que conduz a liberdade é verdadeira — disse Ferndo. — N&o ha
outra. — Como vocé pode esperar que voemos como Vocé? — interrompeu outra voz. —
Vocé é especial, dotado e divino, muito acima dos outros passaros. — Olhem para Francisco!
Teseu! Rolando! Sdo também especiais, dotados e divinos? Nao mais do que vocés, ndo mais
do que eu. A unica diferenca, a Unica, de fato, € que eles comegaram a compreender o que
sdo realmente e decidiram p6r em pratica esse conhecimento.

A ideia de liberdade como voo permeia todo o livro como podemos verificar nos
trechos anteriores. Mas como ocorre a metafora em questédo de que liberdade é voar?

Como apontam Lima, Gibbs Jr e Francozo (2001, p.108) as metaforas sao

operacles cognitivas, na qual empregamos um dominio experiencial mais concreto,
estreitamente ligado & experiéncia com nosso préprio corpo e 0 mundo em que
vivemos para compreender/conceitualizar um dominio mais abstrato, cuja natureza da
experiéncia humana ndo permite uma representacao direta.

Vejamos como essa correspondéncia se constroi a partir da segunda tabela em que

podemos ver as relacdes entre 0s dois dominios.

Metéafora conceptual: LIBERDADE E VOAR

Dominio fonte: voar Dominio alvo: liberdade

Dominio concreto Dominio abstrato

E aquele a partir do qual conceptualiza-se E aquele que se deseja conceptualizar
algo metaforicamente

Elevacgéo: Qualidade a ser transferida Elevacéo: qualidade a ser recebida
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Entdo: se voar é elevar-se Entdo: se liberdade é elevar-se
Logo: LIBERDADE E VOAR

Ou seja, a construgdo da metafora ‘liberdade é voar’ se torna possivel, pois
compreendemos a ideia de liberdade, um conceito abstrato, em termos de um dominio concreto,
0 conceito de voar. A relacdo entre os dois conceitos ocorre devido a forma como
conceptualizamos o0 mundo a partir de nossas proprias experiéncias. Como liberdade seria um
conceito impossivel de se definir por ele mesmo temos a necessidade de recorrer a algo no
mundo que seja concreto para que ele possa ser compreendido. Pois como afirmam Lakoff e
Johnson (1980), as metaforas “expressam as maneiras de se compreender experiéncias, dao
origem as nossas vidas... [e] s3o necessarias para dar sentido ao que acontece em torno de nos”
(p.185-186).

Para finalizar uma Ultima mensagem do livro que vem para reafirmar toda a metafora

construida ao longo do texto:

— Vocé quer dizer que eu posso voar?
— Eu quero dizer que vocé € livre.

A construcdo da metafora no livro tornou-se possivel, pois a metafora do voo é
frequente em nossa sociedade, tanto que o seu novo significado convencionalizou-se
formalmente nos dicionarios. Mas para provar que essa metafora faz parte do cotidiano, como
retratam Lakoff e Johnson (1980), segue-se o slogan das campanhas publicitarias da Red Bull
em que podemos ver a constru¢do da metafora a partir do uso do termo ‘asas’ que esta

diretamente ligado ao termo ‘voo’.
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Red Bull

Te da asas

Imagem | — Campanha publicitaria da Red Bull’.

A Red Bull é uma empresa que vende bebidas energéticas e utilizou em suas
campanhas publicitarias dos anos de 1990 a 2014 o slogan que se apresenta na imagem acima:
“Red Bull te da asas”. Esse slogan esteve presente em outdoors, em propagandas televisivas,
revistas, e internet, fazendo parte do cotidiano de milhGes de pessoas pelo mundo inteiro por
mais de duas décadas.

O uso efetivo deve slogan para vender bebidas se tornou um sucesso por meio da
metafora estabelecida implicitamente com voo. Esse sucesso mostra que a metafora construida
entre a bebida e as asas é eficiente, porque todos a compreende. Essa compreensdo ocorre, pois
antes mesmo do slogan ser lancado, a metafora ja era utilizada de forma natural e inconsciente
pela maioria da populagéo.

Essa metafora pode ser associada com a metafora do voo do livro de Bach, pois ambas
utilizam a mesma ideia espacial de elevar-se. O uso do nome ‘Red Bull’ trata-se de uma
metonimia em que se utiliza 0 nome da marca pelo produto. Assim, podemos dizer que a
ingestdo da bebida é que permite a pessoa que a beba criar asas e assim voar, ganhando as
mesmas caracteristicas de velocidade, energia, concentracdo dos seres e objetos que voam.

Esse criar asas remete a a¢do de voar, de elevar-se como foi dito. Assim, a intencéo da
empresa utilizando esse slogan é transferir caracteristicas como velocidade, alto desempenho,

reacdo, energia, concentracao, entre outros para a bebida. Essa associagdo com asas € vigente

7 Imagem retirada da internet: <https://gooru.com.br/10-promessas-falsas-de-propagandas-que-custaram-
milhoes-as-empresas/>.
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por dois motivos. Primeiro, essas caracteristicas, supostamente adquiridas por quem bebe o
energético, (velocidade, alto desempenho, reagdo, energia, concentragdo) sdo conceptualizadas
como positivas, e as qualidades positivas geralmente sdo associadas com metaforas espaciais
‘para cima’, ou seja, de elevagdo, como vimos com a metafora de ‘voo’ no livro. Segundo, as
asas sdo elementos pertencentes a seres e objetos que possuem a capacidade de voar como
passaros e avifes que voam quando se elevam. Como seria dificil para a empresa criar um
slogan eficiente e lucrativo utilizando-se somente dessas abstracdes associadas a acdo de voar
sem fazer uso de nenhuma alegoria, a empresa se apropria de uma parte concreta que torna
possivel a agdo de voar para passaros e avides, as asas. Assim, a bebida é compreendida em
termos das propriedades de voar, acdo possivel por aqueles que tém asas.

O préprio termo ‘asa’ também se constitui como uma metafora que poucos percebem
guando empregadas para se referir as asas do avido. O avido em si se constitui como uma
metafora em seu formato que ¢é associado ao de passaros. Mas retornando ao slogan da empresa,

vejamos no quadro como essa metéafora se constroi:

Metéafora conceptual: RED BULL TE DA ASAS
Dominio fonte Dominio alvo
Asas Red Bull (bebida)
E aquele a partir do qual conceptualiza-se E aquele que se deseja conceptualizar
algo metaforicamente
Elevacdo, alto desempenho, velocidade: Elevacdo, alto desempenho, velocidade:
Qualidades a serem transferidas qualidades a serem recebidas
Entdo: se ter asas € elevar-se Entdo: se ingerir a bebida é elevar-se
Logo: Tomar a bebida é voar

Dessa forma, podemos perceber como a metafora do ‘voo’ esta presente em nosso dia
a dia, sendo que o seu uso na literatura se torna possivel, pois de alguma forma ela esteve

presente primeiro no cotidiano das pessoas.

CONSIDERACOES FINAIS

O estudo das metaforas conceptuais a partir do livro Ferndo Capelo Gaivota de
Richard Bach e no slogan da campanha publicitaria nos permite uma visao panoramica de como

a metafora do ‘voo’ se constrdi. A partir da analise percebemos que uma metafora se constroi
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a partir de outras, e que as metaforas também possibilitam o surgimento de polissemias, como
foi o caso da palavra ‘voar’ que passou a carregar mais de um significado. Sendo assim,
podemos dizer que as metaforas na literatura, ndo sao exclusivas da literatura, estando no dia a
dia comum das pessoas e vice-versa.

A metafora mais recorrente no livro € a de liberdade como ‘voo’, contudo as metaforas
realizadas com voo ultrapassam a ideia de liberdade. O ‘voo’ é colocado como transcendéncia,
Ccomo meio para o autoconhecimento, assim, ele é visto como aprendizagem. O ‘voo’, com a
acepcao de aprendizagem é visto em seus dois significados, como acao de voar e como acgéo de
libertacdo. Dessa forma, infere-se que da mesma forma que para voar é necessario ensinamento
e treino, para se alcancar a liberdade também é preciso aprendizado e treino.

Dessa maneira, se constréi a ideia de que liberdade € treinar assim como voar, e que
voar é aprendizado que leva a liberdade. A partir das associacdes metaféricas podemos concluir
que no corpus analisado, voar € viver, mas um viver que busca a perfeicdo que sé pode ser
atingida através da busca constante pela liberdade. A metafora do ‘voo’ presente no slogan da
Red Bull também mostra essa relacdo metaforica com o termo ‘voo’, mas utilizando-se ndo da
acdo, mas de um elemento que permite a agdo acontecer, no caso as asas.

Estudar as relacfes metaféricas conceptuais na literatura e em campanhas publicitérias
é uma forma de se comecar a pensar como o ensino de metaforas pode ser realizado em sala de
aula em que o foco ndo recaia exclusivamente na literatura, mas também em textos néo
literarios, em textos do cotidiano (LAKOFF; JOHNSON, 1980).
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